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In het Design Museum Den Bosch is de
tentoonstelling Design van het Derde Rijk
geopend, een delicaat onderwerp en
intussen al een spraakmakende expositie,
waarin wordt onderzocht wat de rol van
design was bij de opkomst van de afschuw-
wekkende propaganda- en oorlogsmachine
van Hitler. En ook in deze tijd is de rol en
invloed van design en visuele cultuur op het
internet relevant, nu populisme en propa-
ganda vermomd als memes en fake news
uitgebreid de kop opsteken. Een gesprek
tussen Timo de Rijk, directeur van het
Design Museum Den Bosch en initiator van
de tentoonstelling, en illustrator en grafisch
vormgever Leendert Jacob van Duijvenbode,
die recentelijk met een Declaration Honours
Degree is afgestudeerd aan de Willem de
Kooning Academie met een onderzoeks-
project rond memecultuur. Ze reflecteren op
heden en verleden, zien overeenkomsten,
verschillen en mogelijke oplossingen.

TEKST VIVEKA VAN DE VLIET

Eigenlijk halen ze allebei de verstopte en
vermomde haat en propaganda uit de
donkere hoeken, de een van het internet,

de ander uit de museumarchieven. En beide
maken ze een gevoelig onderwerp zichtbaar
en bespreekbaar: het digitale kwaad en het
vormgegeven nazikwaad. Leendert is de
eerste illustrator op zijn opleiding die de
memecultuur! onderzocht (‘een cultuur die
voor zijn docenten nogal nieuw was’, zegt
hij) en Timo belicht zelfs een doodgezwegen
periode uit de geschiedenis waaraan velen
hun handen niet willen branden.

HET ULTIEME EN HET NIEUWE KWAAD
‘De jaren dertig en veertig ontbreken vol-
strekt in de overzichtsboeken over design’,
weet de museumdirecteur, ‘terwijl er
geschiedenisboeken vol staan over de Tweede
Wereldoorlog. Als historicus vind ik het
vreemd om na Bauhaus (dat onder invloed
van de nazi's moest sluiten) meteen over te
springen naar de naoorlogse stromingen.
De tussenliggende jaren zijn decennialang
onbesproken gebleven, ook in musea, uit
piéteit met de slachtoffers van de nazi's.
Zeer begrijpelijk, maar het is inmiddels

75 jaar later. Ik wil laten zien dat vormgeving
een gevaarlijk instrument is in handen van
het ultieme kwaad; in de tentoonstelling
Design van het Derde Rijk heeft de vormgeving
in de periode tussen 1933 en 1945 sterk
bijgedragen aan de snelle verspreiding van
de nazi-ideologie’, zegt hij.

‘Gek inderdaad’, zegt Leendert, ‘in de alge-
mene kunstgeschiedenisboeken is aandacht
voor propaganda in kunst en architectuur
afwezig, er zijn slechts tien pagina's gewijd
aan de kunstenaars uit die tijd, en er is geen
aandacht voor wie de ontwerpers waren
achter de nazi-propagandamachine. Bijna
niemand weet wie het bekendste logo, de
swastika, heeft ontworpen, en van mijn
generatie weten weinigen wie Goebbels

of Himmler waren.’

Leendert schreef ‘Het nieuwe kwaad', een
onderzoek naar het digitale kwaad, de rol
van design en visuele cultuur op het internet
bij de polarisering in deze tijd. Met zijn
visuals en animaties wil hij mensen bewust
maken van deze nieuwe vorm van kwaad,
zoals je dat vindt op bijvoorbeeld de website
4chnan, waarop dagelijks memes over joden,
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The New Evil, Leendert Jacob van Duijvenbode (2019)
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moslims, homoseksuelen, transgenders

en minderheden zijn te vinden.

Memes zijn overigens vaak humoristisch van
inslag. Neem Pepe the Frog van illustrator Matt
Furie, een van de meest populaire memes.
De wat antropomorfe kikker werd echter
gekaapt door de alt-rightbeweging en extreem-
rechtse aanhangers van de Amerikaanse
president Donald Trump, en is zo van een
vrolijke feelgoodkikker uitgegroeid tot een
officieel haatsymbool in een nazi-uniform,
met SS-pet op en een swastika op zijn arm,
of als witte racist met racistische tatoeages.
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Ook The Happy Merchant is een voorbeeld

in het onderzoek van Leendert. Deze meme
is een antisemitische karikatuur van een
Joodse man die gekenmerkt wordt door een
stereotype grote neus en wordt gebruikt om
een kwaadaardige thread te starten. ‘Anderen
eigen zich iets toe, ze gaan ermee aan de
haal’, zegt Leendert. ‘Hun doel is moeilijk
vast te stellen maar het is negatief en heeft
effect. Kijk maar naar de talloze racistische
en seksistische memes die, zoals in het geval
van Pepe, een groot publiek bereiken en zo
problematische ideeén naar buiten brengen.’



Verkiezingsposter van de NSDAP (1932),

Poster Zeppelin Kommt (circa 1933), Muenchener Stadtmuseum
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MISBRUIKTE SYMBOLEN

Leendert vraagt aan Timo of hij het mogelijk
acht om zo'n meme of symbool terug te
claimen, om de associaties die ermee samen-
hangen te veranderen of ter discussie te
stellen. ‘Tk denk het wel', zegt Timo, ‘ik ben
er voor om er zoveel mogelijk aandacht aan
te geven, Neem Alex Jones?, die van alle
platforms is afgehaald. Dat geeft zijn narra-
tief juist extra aandacht.’

‘ik wil laten zien
dat vormgeving
een gevaarlijk
instrument
is in handen
van het ultieme
kwaad’

Het zich toe-eigenen van symbolen is van
alle tijden. Zo zijn auto- of modemerken
—denk aan BMW of Lonsdale — ook niet blij
als een andere doelgroep zich met hun merk
associeert dan ze zelf voor ogen hadden.
Gebruikers geven andere betekenissen aan
merken en symbolen, en misbruiken ze ook
—zoals de swastika door de nazi's is gecon-
fisqueerd, ook al werd het symbool eeuwen
geleden al in het Hindoeisme en Boeddhisme
gebruikt als zonneteken, weten ze allebei.
Daardoor is het moeilijk om het symbool
weer los te zien van de nazi's en wordt het
nog altijd door aanhangers van extreemrechts
gebruikt. ‘Ook hebben de Duitsers zich de
classicistische vormgeving als machtsver-
toon en symbool voor een nieuwe Duitse
cultuur toegegigend, terwijl het uit Zuid-
Europa komt, vertelt Timo over de — zo lijkt
het — wat lukraak gekozen symbolen.

VERLEIDELUUKE FACADE

De nazi's manipuleerden het volk met

hun propagandafilms en reclameposters,
tot de lucifersdoosjes aan toe, ze impo-
neerden met hun architectuur en de moderne
autosnelwegen. Alles stond in het teken

van de nazi-ideologie. Hitler liet verleidelijke
familiefilms maken, maar wel altijd met
Joodse mensen als schurken en misdadigers.
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De affiches uit die tijd werden gemaakt door
een reclamebureau en leken op een soort
Coca-Colareclames met vrolijke, jonge
mensen, maar wel met een hakenkruis op
de achtergrond. Het nazisme liet een verlei-
delijke facade zien van voorspoed en vertier,
terwijl daarachter, in 1933, al de eerste
concentratiekampen werden opgezet.

De nazi's waren meesters in het inzetten van
vormgeving om hun doel te bereiken; massa’s
mensen wisten ze ermee aan hun kant te
krijgen. ‘Er zijn talloze politieke, racistische
en seksistische memes, er zijn ook nu regimes
die gebruik maken van design om de massa
mee te krijgen, en er zijn memes die tot
buiten het internet hebben geleid tot vrese-
lijke gebeurtenissen’, zegt Leendert. Een zo'n
voorbeeld is de fascistische etnonationalist
Brenton Tarrant in Christchurch, Nieuw-
Zeeland die live streamde over zijn aanslag
op de Masjid al Noor moskee. Die dag in
maart van dit jaar plaatste hij hints over

zijn plannen op Twitter en 8chan. Hij begon
de livestream op Facebook met de meme
Subscribe to PewDiePie® en liep daarna gewa-
pend de moskee binnen en schoot vijftig
mensen dood. ‘Hij had al zijn inspiratie

van het internet gehaald, en was overtuigd
van de complottheorie over witte genocide,
dat immigratie moest stoppen en de indrin-
gers vernietigd moesten worden. ‘De bron
van het kwaadaardige handelen komt van
het internet en uit zich daarna weer op het
internet’, zegt Leendert.

Aan de andere kant ziet de illustrator groepen
zoals de neonazi's die gebruik maken van
een bestaand narratief van antisemitisme

en racisme, wat het kwaad ideologisch maakt.
Ze hebben als doel bijvoorbeeld de hashtag
te confisqueren en te transformeren in een
nazisymbool. ‘Maar ze weten vaak niets van
de werkelijke geschiedenis.’

HET VERLEDEN EN HET HEDEN

De invloed van dat verleden op het heden
lijkt in ons brein gegrift: ‘Met een ijzersterke
marketing, heeft het propaganda-design een
behoorlijke stempel gedrukt op onze ideeén
na de oorlog over wat goed design is. Vooral
in negatieve zin’, zegt Timo. ‘Nederlandse
ontwerpers werden in de jaren vijftig en
zestig vaak voor fascist uitgemaakt als ze
een classicistisch ontwerp, en architecten

ePO®

Pepe the Frog speelt in Azié
gelukkig weer een positieve rol.
De kikker werd deze zomer
symbool van de protesten in
Hongkong. Pepe dankt zijn popu-
lariteit aan de WhatsApp-
stickers met een afbeelding van
Pepe gekleed als activist, journa-
list of zelfs als Carrie Lam, de

hoogste leider van Hongkong

die haar omstreden wetsvoorstel
dat uitlevering van verdachten
aan China mogelijk moest maken
onlangs weer introk.

LEZINGEN

Als onderdeel van de tentoon-
stelling is er een uitgebreid
lezingenprogramma in september

en oktober. Leendert Jacob van

Duijvenbode geeft een lezing

over zijn onderzoek The New Evil
op vrijdag 29 november 2019

om 15.00 uur.
DESIGNMUSEUM.NL/AGENDA

‘er zijn ook nu
regimes die
gebruik maken
van design om
de massa mee
te krijgen’

versus

een classicistisch gebouw hadden ontworpen.
Het lettertype Fraktur, een haast onleesbare
schrift waar rechts-radicale skinheads zich
nog steeds mee willen onderscheiden, werd
de nationale letter van het Derde Rijk, totdat
Hitler het lettertype weer verbood omdat
een Joodse vormgever de letter bleek te
hebben ontworpen.’

De vormgeving van na de oorlog en alles
wat erna komt kun je dus niet goed begrijpen
zonder kennis te hebben van de periode die
eraan voorafging. Daarom is het ook van
belang om het nazitijdperk niet dood te
zwijgen’, is Timo's overtuiging.

Daar is Leendert het mee eens. ‘Je moet het
zeker niet onder tafel vegen. Als je parallellen
trekt naar het nu, en kijkt naar de invloed
van de memecultuur, is er natuurlijk wel een
verschil met de Hitler-propaganda van toen’,
vindt hij. Die werd immers zorgvuldig
vanuit de autoriteiten de wereld in gebracht,
en memes vaak door ‘gewone’ mensen.
‘Doordat memes vaak humoristisch worden
gebruikt, denken mensen echter dat ze
ongevaarlijk zijn', weet hij. ‘Shows zoals
Family Guy en South Park ridiculiseren Hitler
en nazi-ideologie al langere tijd, en dat ridicu-
liseren is een vaak gemaakt excuus binnen
de memecultuur. Dit maakt het juist nog
lastiger om te herkennen of degene achter
de memes echt deze ideologie aanhangen,
of juist aan het trollen zijn.’

‘Dat men de memes en ideeén vaak alleen
binnen eigen kringen deelt, versterkt het
gevoel dat memes ongevaarlijk zijn. Maar
verschillende aanslagen hebben ons laten
zien dat er maar een enkeling nodig is

om dit gevaar te doen radicaliseren’, vertelt
Leendert. ‘En daarom zijn onderzoeken
zoals die van jou zo belangrijk’, zegt Timo.’
In je rol als illustrator kun je de symbolen
van het kwaad visueel inzichtelijk maken

en laten zien wat het betekent.’

OPLOSSINGEN

Een oplossing is nog niet zo eenvoudig,
vinden ze allebei. Ze hopen in elk geval op
een discussie over dit onderwerp. Leendert
denkt dat er altijd een publiek voor kwaad-
aardige content en memes zal bestaan, dat
het onmogelijk is hen te overtuigen van
hun ongelijk, daarvan bewijzen te tonen,
en de bronnen van dit soort kwaad van het
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internet af te halen. Wel hoopt hij dat we
kennis nemen van de gevaren van de meme-
cultuur, ons bewust zijn van het kwaad.
Daarom wil hij zijn onderzoek meer onder
de aandacht brengen en ziet hij een rol voor
andere ontwerpers weggelegd. ‘Memes
worden veelal gemaakt door “normale”
mensen. Wij als beeldmakers kunnen daar
veel professioneler mee omgaan door ons die
beelden weer toe te eigenen en de betekenis
hiervan te veranderen.’

Timo vindt dat met name een designmuseum
kritisch moet zijn in wat het toont. ‘We zien
altijd mooie, esthetische kunst en design

in musea die moet bijdragen aan een betere
wereld. Maar design reflecteert de wereld,
met al zijn goede én slechte kanten. Het hoeft
niet mooi of goed te zijn, het moet reflec-
teren op de geschiedenis en laten zien hoe
dingen uit het verleden zich heden ten dage
manifesteren’, meent de museumdirecteur.
En dat is wat hij heeft gedaan. Wat hij daar-
naast al heeft bereikt is dat Duitse musea,
zoals het Stadsmuseum Miinchen en het
Duits Historisch Museum in Berlijn, blij zijn
mef dit allereerste complete overzicht over
de toegepaste kunst van het Derde Rijk. Timo:
‘Ze tonen een grote mate van collegialiteit
en zeggen: “Eerst moet een ander land dit
doen, dan pas gaan we zelf een tentoonstel-
ling maken. Maar dan moeten de buiten-

"

landse musea wel meedoen”.

Design van het Derde Rijk is nog
t/m 19 januari 2020 te bezoeken.
Tickets zijn alleen online verkrijgbaar.

DESIGNMUSEUM.NL

1 De term mema is geintroduceerd door bicloog Richard
Dawkins in zijn boek The Selifish Gene (1976). De term
is afgeleid van het Engelse woord memory en hat
Qudgriekse woord mimema, wat imiteren betekent.
Volgens Dawkins is een meme de culturele variant van
genen. Culturele aspecten, ideeén of gedragingen
worden van het ene individu op het andere doorgegeven
en gaan zo een eigen leven leiden.

Alex Jones is bekend vanwege het verspreiden van
complottheorieén op platforms als YouTube, Spatify,
Facebook en Twitter.

PewDiePie (Felix Arvid UIf Kjellberg) is een megapopu-
laire Zweedse commentator op YouTube die in 2017 in
opspraak raakte door tijdens het livestreamen van een
spel zi|n tegenstander een nigger te noemen. Earder
had Kjellberg een grap gemaakt die door verschillende
media als antisemitisch werd cpgevat. Als gevolg hiervan
waerd zijn YouTube-serie Scare PewDieFie 2 stopgezet.
In maart 2019 riep de schutter van de aanslagen in
Christchurch kijkers op om zich te sbonneren op het
YouTube-kanaal van PewDiePle.
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